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Contenido: 
 

1. Introducción: grafos y redes. 
 

2. Estructura y modelización de redes sociales: 
a) Introducción a la teoría de las redes sociales. 
b) Medidas clásicas de centralidad. 
c) Medidas clásicas de cohesión. Comunidades. 
d) Medidas de centralidad y cohesión basadas en juegos cooperativos. 
 

3. Segmentación de redes sociales: 
a) Equivalencia estructural y segmentación por bloques. 
b) Estructuras núcleo-periferia y núcleo-semiperiferia-periferia. 
c) Segmentaciones regulares. 
d) Grafos con signos. Equilibrio estructural. Clusterability. 
 

4. Dinámica en redes sociales: 
a) Introducción. Dinámica de/en redes. 
b) Modelos de dinámica social en tiempo discreto. 
c) Modelos de dinámica social en tiempo continuo. 
d) Modelos de difusión en redes sociales. 

 
Resultados del aprendizaje: 
 

● Desarrollo de una comprensión sistemática de los fundamentos de las teorías de grafos y redes, 
y las aplicaciones de estas teorías en el ámbito de las Tecnologías de la Información. 
 

● Capacidad para formular y analizar juegos cooperativos y sistemas dinámicos con soporte en una 
red, y de aplicar estas teorías al estudio de redes sociales. 
 

● Modelado de sistemas reales utilizando las teorías estudiadas. 
 

● Comunicación oral y escrita de resultados avanzados. 
 

● Capacidad para emplear los métodos y modelos aprendidos en futura actividad investigadora. 

 
Competencias: 
 

Básicas y generales: CG1, CG2, CG3, CG4, CG5, CG6, CG7 
 

Transversales: CT1, CT2 
 

Específicas: CE1, CE2, CE3, CE4, CE5, CE6, CE7 
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Metodologías docentes: 
 

Método expositivo. 
Estudio de casos. 

 
Evaluación: 
 

Entrega de trabajos: 75% 
Asistencia y participación activa: 25% 
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